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Persbericht
Maandag 9 september 2024
Summa, samen kun je meer
Samen kun je meer. Dit is waar wij bij Summa in geloven én een belofte die we vanaf vandaag delen met onze doelgroepen. Vanaf vandaag sluit onze merkpositionering weer naadloos aan bij de ontwikkelingen en vraagstukken in de Brainportregio. Bekijk de gloednieuwe merkfilm die we later vandaag op onze communicatiekanalen lanceren. Met daarin een speciale rol voor oud-Summa-studente en singer-songwriter Iris Penning.
Wij zijn Summa  
We presenteren onszelf elke dag. Wanneer we voor de klas staan, wanneer we praten met het bedrijfsleven, met stagebegeleiders, met studenten en cursisten, met wethouders en andere partners bij de overheid, maatschappelijke organisaties en bedrijven. En we laten zien wie we zijn via onze communicatiekanalen. De plekken en momenten waarop we ons verhaal vertellen: wie we zijn, waar we voor staan en voor gaan. Dat verhaal was verouderd en hebben we vernieuwd:  
Wij zijn Summa. Wij zijn de opleiders van vakmensen die het verschil maken. En samen met mensen, bedrijven en partners in de Brainportregio geven we vorm aan de toekomst. Samen zijn wij de makers, de bewegers, onderzoekers, ondernemers, doeners, ontdekkers en verzorgers.  
Wij zijn er voor iedereen die zich wil ontwikkelen. We zetten samen die eerste stap op de arbeidsmarkt. Maar zijn er ook voor iedereen die toe is aan de vólgende stap. We zijn er voor talenten die uitgroeien tot vakmensen. En voor vakmensen die zichzelf blijven ontwikkelen, een leven lang. 
Dat is wat de mensen van Summa elke dag beweegt. Niet alleen in onze leslokalen, maar vooral ook in de praktijk bij een grote en groeiende groep bedrijven. Zij zien hun sector veranderen en vertrouwen de ontwikkeling van hun talentvolle medewerkers aan ons toe. Tegelijkertijd geven ze een nieuwe generatie vakmensen een kans of baan. 
We gaan samen op zoek, helpen je op weg en dagen je uit. Dat doen we met aandacht, begeleiding en vertrouwen. Maar vooral: met elkaar. Want dat werkt, leert en groeit gewoon beter. 
Summa 
Samen kun je meer 
Eén Summa 
Eén van de meest opvallende wijzigingen is dat we vanaf vandaag in algemene en overkoepelende middelen communiceren vanuit Summa. Als een paraplu hangt het merk Summa boven de merken Summa College en Summa & Bedrijf. We zijn samen één Summa en dragen dezelfde waarden uit. Een overkoepelend Summa-merk maakt het mogelijk om Summa als geheel krachtig te positioneren voor al onze doelgroepen ((partners en netwerk, arbeidsmarkt, bedrijven en hun werknemers (llo), individuele cursist (llo), initiële student)), ongeacht leeftijd of levensfase.  
De merken Taalkracht, Ster College en Montessori behouden als niet-mbo instellingen hun eigen identiteit. Ze zijn nu onderdeel van Summa in plaats van Summa College. 
Waarom herpositioneren nodig was 
Summa is een ontzettend mooi en sterk merk in ons werkgebied (en daarbuiten). Dat willen we zo houden. Maar onze visie en strategie bewegen mee met onze kennis, ervaring en expertise. En evolueren over tijd, net zoals de wereld om ons merk heen. Summa College is ontstaan in 2013 en dus was het belangrijk om te toetsen of het nog klopt wat we naar buiten toe over onze organisatie zeggen en dit waar nodig aan te scherpen. Zo blijven we relevant voor onze doelgroepen en de samenleving. In welke behoeften van onze doelgroepen voorzien wij? Welke waarde bieden wij? Welke rol spelen wij in de regio?  
Het gaat dan ook om een aanscherping en geen compleet nieuwe positionering; we doen wat nodig is om weer in lijn te zijn met hoe wij ons anno 2024 willen profileren in de Brainportregio en daarbuiten. De merkpositionering kwam tot stand na uitvoerig onderzoek naar trends en data en na consultatie van literatuur en een grote groep betrokken collega’s.  
Nieuwe huisstijl  
De nieuwe merkpositionering vraagt om een uitstraling die daarbij past, op een onderscheidende manier ten opzichte van andere onderwijsinstellingen. Roze, paars en afgeleiden daarvan zien we daar inmiddels veelvuldig terug. Daarom fristen we niet alleen het logo en onze merkbelofte op, maar ook bijvoorbeeld de basiskleuren en de richtlijnen voor fotografie. Zo kunnen we Summa weer onderscheidend presenteren.





Noot voor de redactie:
Voor meer informatie over dit persbericht: Roel Rambags, woordvoerder Summa, bereikbaar via: rwam.rambags@summacollege.nl of 06-39661091. U kunt ook mailen naar media@summacollege.nl.
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